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RESUMO

O referido Trabalho de Conclusédo de Curso intimladmo "A Efetividade da Penhora da
Marca no Ordenamento Juridico Brasileiro” visa apntar uma analise acerca da penhora de
marcas empresariais/comerciais e da sua efetividaderdenamento juridico ocorrida em
razao do notavel aumento dos casos em que as neangassariais/comerciais tém sido alvo
de acdes de execucdes. Como regra geral, a fidaldi@ processo de execucéo € a satisfacao
do crédito do exequente, conciliando o principio ndanor onerosidade ao devedor e o
principio de que a execucdo se faz no interesseraftor, sendo possivel verificar que a
existéncia da penhora da marca, em face da magniiedte patriménio na atividade
empresarial, deve ser vista e executada como urdalanexcepcional e deferida na hipotese
de inexisténcia de outros bens passiveis de penRosio isto, 0 objetivo principal desta
analise € de entender até que ponto é cabivellomeda marca sem infringir os direitos da
empresa executada. O estudo se dividiu em trésulzpiO primeiro capitulo denominado
“Da Acéo de Execucédo e da Penhora”, foi compgestta andlise do conceito de processo de
execucdo, da execucdo no direito brasileiro, dascipios aplicaveis, dos requisitos
necessarios para a execucdo e, por fim, da dedirec@los efeitos da penhora, da sua
substituicdo, da penhomn-line e da indicagdo de bens a penhora. Em seguidagumce
capitulo, o qual foi denominado “Da Marca”, apeeta um estudo da marca como um bem
incorpdreo, analisando a sua definicdo, as suasifita¢des, a sua natureza juridica e o seu
registro. Ao final, o terceiro capitulo tem o objetde demonstrar a real efetividade da
penhora da marca de uma empresa no ordenamerdizqubrasileiro, apontando quais as
vantagens e desvantagens da penhora da marcaagu@esequéncias dessa penhora e quais
sdo os principios que regem a protecdo das maqaesquisa € classificada como qualitativa
e serd abordada fazendo-se uso do método dial€icanto aos procedimentos técnicos a
pesquisa pode ser classificada como: bibliogr&idacumental. A pesquisa desenvolver-se-a
com a utilizacdo de um plano de trabalho que iiéntar, primeiramente, a cuidadosa
identificacdo e selecdo das fontes bibliograficadoeumentais que serdo utilizadas, tais
como: estudos juridicos existentes; legislacdoomatipertinente; jurisprudéncia relevante; O
material sera obtido por meio de artigos publicagdos revistas especializadas, livros,
acordaos de tribunais superiores, textos publicadasternet.

Palavras-chave:Acédo de Execucdo. Penhora. Marca. Efetividade.
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ABSTRACT

The Completion of Course Work titled as "AttachmEgffectiveness of The Mark of the legal
system Brazilian" aims to present an analysis efaftachment of corporate brands / trade and
its effectiveness in the law occurred because efrémarkable increase in cases in which
corporate / commercial brands have been the tafgetecutions actions. As a general rule,
the purpose of the implementation process is thditor of the credit satisfaction, reconciling
the principle of least burden to the debtor andpitieciple that the implementation is done in
the interest the lender, it is possible to verhig texistence of brand attachment, given the
magnitude of this heritage in business activitypudti be seen and implemented as an
exceptional measure and granted in the event aftimexr property liable to attachment. That
said, the main objective of this analysis is to emstand to what extent is appropriate
attachment of the brand without infringing the tgybf the executed company. The study was
divided into three chapters. The first chapter exhlf'The Enforcement Action and the
Garnishment”, was composed by the analysis of timeept of the implementation process of
implementation in Brazilian law, the principles &pable, the requirements for the
implementation and, finally, the definition and thiéects of attachment, its replacement, the
attachment online and statement of assets fortattawt. Then the second chapter, which was
called “The Brand”, presents a study of the brasdaa intangible asset, analyzing its
definition, its ratings, its legal status and i&gistration. Finally, the third chapter aims to
demonstrate the real effectiveness of a compamgisdbattachment in the Brazilian legal
system, pointing out the advantages and disadvestafigbrand attachment, the consequences
of this attachment and what are the principles guug the trademark protection. The
research is classified as qualitative and will bdrassed by making use of the dialectical
method. As for the research technical proceduresbeaclassified as: bibliographical and
documentary. The research will be developed wighue of a work plan that will guide, first,
the careful identification and selection of bibliaghical and documentary sources to be used,
such as: existing legal studies; relevant natibegislation; relevant case law; The material
will be obtained through articles published in joails, books, judgments of higher courts,
texts published on the Internet.

Keywords: Enforcement Action. Garnishment. Brand. Effeatiess.
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INTRODUCAO

Atualmente, percebe-se um notavel aumento nos easa@gie as marcas industriais /
empresariais tém sido alvo de acdes de execucsm.atsabou por resultar em um numero
significativo de iniciativas legislativas, execatsve judiciais

Embora a execucdo tenha como principio impactameéaor forma possivel o
devedor, € possivel ampliar a medida quando alescld meio menos gravoso € ineficaz e,
para se verificar a possibilidade de penhorar-seaeca, € mister tratd-la como um bem
imaterial integrante da propriedade industrial,lisaado a possibilidade, por intermédio de
verificacdo jurisprudencial, da penhora da marca.

A marca de uma empresa pode ser penhorada? Se rasangue esta sendo
executada ndo indica bens ou valores passiveigri#ricdo, a penhora da marca acaba sendo
0 Unico meio de obter o pagamento da divida peedéntnarca é um ativo forte, pode ser
avaliada, comprada, vendida, licenciada e, no ¢esthorada.

A importancia central destes estudos aqui propa#agfere a sua relevancia para o
notavel aumento nos casos em que as marcas iikigtri ou comerciais tem sido alvo de
acOes de execugao.

Quando nao existem bens ou ativos financeiros quantam o débito da empresa e
esta tiver sido dissolvida de forma irregular, 8gdeel a penhora da marca.

A fim de encontrar uma melhor explicagdo para dlgma e objetivo apresentados
faz-se necessario identificar a agdo de execuejmeahora.

A partir das consideracfes entdo apresentadasa-baspor meio do presente
trabalho de conclusdo de curso a demonstracdossibpumlade de penhorar a marca de uma
empresa, sem infringir o principio da menor onelad¢ ao devedor e o principio de que a
execucao se faz no interesse do credor, sendo ebjetivo geral do estudo.

Com objetivo proposto buscou-se entender os seguigtiestionamentos essenciais: E
possivel penhorar a marca de uma empresa? Coulé® egsa penhora? Quais as consequéncias da
penhora da marca?

A pesquisa é classificada como qualitativa e seoadada fazendo-se uso do método
hipotético-dedutivo. Quanto aos procedimentos t&mia pesquisa pode ser classificada
como: bibliogréfica e documental.

A pesquisa desenvolver-se-4 com a utilizacdo deplano de trabalho que ira
orientar, primeiramente, a cuidadosa identificagdselecdo das fontes bibliogréaficas e

documentais que serdo utilizadas, tais como: estudlficos existentes; legislacdo nacional
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pertinente; jurisprudéncia relevante; O materieh ®btido por meio de artigos publicados em
revistas especializadas, livros, acordaos de tailsusuperiores e de textos publicados na
internet

Os dados serédo analisados da seguinte forma: aprésentados, sistematicamente,
os dados bibliograficos relativos ao nosso objetestudo e problema proposto. De posse
desses dados sera feita uma andlise comparativasqmsprudéncias e artigos atuais sobre
0 assunto, a fim de tirar algumas conclusées qusgmo melhorar a protecao juridica das
marcas empresariais e comerciais.

Dado ao exposto, conclui-se que o presente tratsdhdividiu em trés capitulos
compostos de varios topicos cada.

O primeiro capitulo denominado “Da Acdo de Exeaugdl da Penhora”, foi
composto pela analise do conceito de processoatriefo, da execucao no direito brasileiro,
dos principios aplicaveis, dos requisitos necessdrara a execucao e, por fim, da defini¢cdo e
dos efeitos da penhora, da sua substituicdo, daopenn-line e da indicacdo de bens a
penhora.

Em seguida, o segundo capitulo, o qual foi denodairi®a Marca”, apresenta um
estudo da marca como um bem incorpéreo, analisastd@ definicdo, as suas classificagdes,
a sua natureza juridica e o seu registro.

Ao final, o terceiro capitulo tem o objetivo de dmemstrar a real efetividade da
penhora da marca de uma empresa no ordenamerdizqubrasileiro, apontando quais as
vantagens e desvantagens da penhora da marcaagu@esequéncias dessa penhora e quais

s&o os principios que regem a protecédo das marcas.
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CAPITULO | — DA ACAO DE EXECUCAO E DA PENHORA

1.1 Da evolucéo do processo de execugao

Para Humberto Theodoro Junior (1994, p.1), o homémrealiza seu destino de ser
racional sendo através da vida em sociedade. Ezde de viver, no entanto, exige de todos
0os cidadados a submissdo a normas de conduta, sequa&s 0 organismo coletivo néo
sobrevive.

Na antiguidade, a prépria sociedade exercia seefadi e buscava resolver seus

conflitos com as proprias maos, muitas vezes cordetgrandes abusos.

Toda sociedade primitiva faz uso datotutela, que é mais precaria e
socialmente perigosa dentre as formas de defesantiyesses privados:
cada qual faz valer seu interesse na medida dimsizae ndo de seu direito,
sem necessidade de demonstrar a um terceiro desiddo e imparcial, ou
a quem quer que seja, a procedéncia e sua pretensao

Nesse sistema, como facilmente se compreende, potado praticam
excessos, com a imposicdo de sacrificios desumanossuperiores ao
débito, por outro, permitem-se que fiquem sem géaxes direitos de quem
ndo tem forca suficiente para arrebatar ao advers&jue lhe é devido, ou
0s de quem nédo se dispbe a pratica da violénama,tem suficiente asticia
(DINAMARCO, 1998, p.30).

Incidindo sobre o procedimento humano, tracameggas morais, religiosas, de
etiqueta, de bons costumes e assim por diante.sTeskas regras se destinam a regular o
convivio social. Mas, como simples normas, naosséigientes para assegurar a estabilidade
comunitéria.

Dai a necessidade de certas normas de caratgatio e indiscutivel impostas pelo
Estado. Sdo as chamadas normas juridicas, corsstalgteleis, costumes, doutrinas,
jurisprudéncias e principios gerais do direito.

E com a crescente evolucdo, o Estado se consolitlendo com que os direitos
pudessem ao menos em parte ser cumpridos e jupisaitos. Dinamarco expds em sua obra

que:

Da execucgdo corporal passou-se a patrimonial e messta principiou
incidindo sobre todo o patriménio do executadoaparm estagio ulterior
restringir-se ao necessario a satisfacéo do diveitado (1998, p 33).
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Atualmente, o proprio ordenamento juridico dispdizid medidas para que o Estado
possa invadir na esfera de autonomia do individéezer cumprir efetivamente a regra de
direito, denominada sanc¢de norma juridica a qual pode ser civil ou criminal

Contudo o Estado nédo era capaz ainda de controéaragitonomia para lidar com as
situacdes impostas pela sociedade, ndo possuiasf@gra neutralizar o sentimento de
vinganca que o particular sentia em sua mentalidag@eera carregada de velhos valores e
velhos habitos. Apenas com o fortalecimento do nwdstado é que foi possivel instituir
uma verdadeira execucao, através da qual o credebesse algo em seu patrimbnio e o
devedor perdesse algo (DINAMARCO, 1998, p. 49).

Vé-se que com a imposicao do Estado a execucamgdaita e passou a ser uma
maneira de o credor reaver seus direitos, e reeddpepela divida do devedor.

O conceito de execucédo forcada em direito proedésdestina-se especificamente a
realizar asancéo E, por isso, Liebman (1968, p. 4) a define cotaatividade desenvolvida
pelos 6rgdos judiciarios para dar atuagdo a sancao’

E a edicdo da Lei de 20 de junho de 1774, editad®artugal, trouxe modificacdes
no processo, na execucao forcada, limitando a s@peao patriménio do executado, e

instituiu institutos muito importantes, como memadCandido Rangel Dinamarco:

Foi mediante essa lei que, por exemplo, se ingtidavaliacdo de bens

penhorados, como passo necessario do procedimeitoe em diplomas
subsequentes, estabeleceram-se regas, mais ou manasosas, a serem
observadas na avaliacdo. (...) foi possivel a glisai de certas medidas
favoraveis ao executado, visando a evitar sa@#ipatrimoniais excessivos
(...) (1998, p. 69).

Nota-se, portanto, que a execugao civil evolui pddou novos conceitos e limites
aos bens do executado, e o Estado passou a irderforma direta e a estabelecer regras para
0 cumprimento da obrigacao

Se, por exemplo, alguém assinou uma nota prom@ssdd vencimento tera que
honrar a obrigagcdo assumida, resgatando a divela &vedor ndo cumpre por iniciativa
propria a obrigacdo, cabera intervencdo do Estadses patrimbnio para tornar efetiva a sua
vontade sancionatoria, realizando, a custa do @eyeem ou contra a vontade deste, o direito
do credor.

O processo de execugdo cria, assim, para 0 devedw situagdo ou estado de
sujeicdo, ficando o seu patriménio a mercé da dentio Estado, para dele extrair-se o bem
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devido ou o valor a que tem o direito o credorgeobEndo-se, € claro, os limites estabelecidos

em lei.

1.2 A execucdao no direito brasileiro

Na colénia e mesmo no império a legislacdo vigerartt Brasil era a portuguesa,
toda ela profundamente influenciada pelo direitmano. Mesmo apds o movimento francés
de equiparacdo da sentenca aos titulos executwggugliciais, continuou-se fiel a divisdo
entre a execucgao de sentenca e agao executiva.

De acordo com Theodoro Juanior (1994, p.7), o naptmoha legal veio tirar o Brasil
do atraso em que se encontrava perante as legislatiopeias. O novo Caodigo brasileiro
adota o conceito unitario, abolindo a acao exeaupara absorvé-la, inteiramente, na ideia

Unica de processo de execucao.

Executar édar efetividadee execucdo éfetivacdo A execucdo forcada, a
ser realizada por obra dos juizes e com vista dugioa satisfacdo de um
direito, tem lugar quando esse resultado pratiap éh&alizado por aquele
que em primeiro lugar deveria fazé-lo, ou sejag mrigado (Dinamarco,
2004, p. 33).

No sistema unitario agora adotado, o processo eéeuefio ndo é destinado ao
contraditorio e nele ndo ha nem audiéncia nem seateSO havera julgamento quando o
executado opuser embargos, mas isto ocorrera ems apartados e sem interferéncia no
processo de execucgao.

Segundo Galeno Lacerda (1974, p. 40), ocorrida veliee do executado, o
procedimento executdrio seguird sua marcha noratitpando-se com a expropriacdo de
bens do devedor, sem necessidade de sentenca attm@gepara assegurar a forca executiva
do titulo extrajudicial, isto €, com abolicdo costplda fase de conhecimento da antiga acéo
executiva.

Segundo Candido Rangel Dinamarco, existem dois sny@oa executar, ou técnicas
executivas (2004, p.42):

O vigente modelo brasileiro de execucdo civil inclluas técnicas
profundamente distintas entre si, a saber:eegucdo tradicionalealizada
mediante a formal instauracdo de um processo execuaracterizado por
seus procedimentos proprios, fases processuaisneagorigorosamente
descritas em lei (CPC, arts. 646-735);abgxecucédo imediataegida pelos
arts. 461 e 461-A do Cadigo de Processo Civil, igdepende de um novo
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processo e compde-se de atos realiza os em cogdimagi® mesmo processo
de conhecimento no qual a sentenca houver sidemuaf Esse segundo
modo de executar aplica-se apenas as execucoesimdm sentenca que
condene por uma obrigagdo de conduta ou de er(eggaucdes especificas
por titulo judicial); a execucdo por titulo extmigial (quer por dinheiro,
coisa certa, fazer ou nao-fazer) realiza-se semel® via tradicional, até
porque ndo € precedida de processo algum — namdwmveois, como
cogitar dacontinuacdade um processo de conhecimento.

Portanto, nota-se a grande evolucédo do ordenamnidieco brasileiro, sendo certo
que atualmente existem diversas formas de execeg@iop por exemplo: a execucédo dos
titulos executivos extrajudiciais e o cumprimen® skntenca, além dos procedimentos
especiais autbnomos de execucao, COmo por exem@®ECUCA0 por quantia certa contra

devedor insolvente, a execucado contra a fazendecp@a execucao fiscal.

1.3 Principios do processo de execu¢ao

Segundo Gongalves (2004, p. 5), séo sete os posalp processo de execucao.

1.3.1 Autonomia da execucao

N&o se admite que a execucao seja consideradaesirapterramento do ciclo da
acao ordinaria. A acdo de execucédo tem elemendpsips e pressupde condi¢des igualmente
proprias, que a distinguem da acao de conhecin{Guocalves, 2004, p.5).

1.3.2 Principio da patrimonialidade

Quanto a esse principio, o conceito é de que atirdo débito é o patrimbnio, e
nao a pessoa do devedor.

Esta inserido no artigo 789 do Novo Cdadigo de FsaeCivil, que determina que
todos os bens do devedor, presentes e futurospn@sm por suas obrigacdes, salvo as
restricoes estabelecidas em lei.

Art. 789. O devedor responde com todos 0s seus fresentes e futuros
para o cumprimento de suas obrigacdes, salvo g des estabelecidas em
lei (BRASIL, 2015).



19

Sendo assim, nota-se que o devedor jamais res@gondem sua propria
personalidade quando ocorrer a execucdo, pois idadirecaird sobre o seu patrimonio,

incluindo bens presentes em seu patriménio e &iéok

1.3.3 Principio do exato adimplemento

Esse principio, inserido no Art. 797 do CPC, que glie a execucdo faz-se no
interesse do credor/exequente, e deve garanto-thesmo resultado que seria obtido caso o

devedor cumprisse espontaneamente a obrigacao.

Art. 797. Ressalvado o caso de insolvéncia do deyedn que tem lugar o
concurso universal, realiza-se a execucdo no BHereglo exequente que
adquire, pela penhora, o direito de preferénciaesals bens penhorados
(BRASIL, 2015).

Ou seja, a execugdo ndo atingira o patriménio dedtw, sendo naquilo que for
necessario para a satisfacéo do credor.

1.3.4 Principio da utilidade

Quanto ao principio da utilidade, convém esclareger ndo se admite 0 uso da
execucao apenas para trazer prejuizo ao devedandgudesse prejuizo ndo revertam
beneficios ao credor.

E sendo assim, a penhora ndo sera levada a gfgitmlo evidente que o produto da
execucdo dos bens encontrados for totalmente adsopelo pagamento das custas da
execucao (NCPC, art. 83Gpu).

“Art. 836. Nao se levara a efeito a penhora quafickr evidente que o
produto da execucdo dos bens encontrados seréneotal absorvido pelo

pagamento das custas da execug¢éo.” (BRASIL, 2015)

1.3.5 Principio da menor onerosidade

A execucdao faz-se no interesse do credor. Poréamdgupor varios meios puder ser
obtida a satisfacdo do credor, o juiz mandara qgreaucdo se faca pelo meio menos gravoso
ao devedor (art. 808aput,do Novo Codigo de Processo Civil).
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Art. 805. Quando por varios meios 0 exequente ppoEnover a execucao,
0 juiz mandard que se faga pelo modo menos grapasd 0 executado
(BRASIL, 2015).

Com isso, evita-se impor ao devedor 6nus desnewesssasatisfacdo do credor, que

pOSsui outros meios para tornar concretos 0s Seitod.

1.3.6 Principio da responsabilidade do devedor

Incumbe ao devedor a responsabilidade pelas cudespesas do processo e
honorarios do advogado. Assim, as despesas cosl, esdija 0 de citacdo, seja 0 que precede
as hastes publicas, com avaliacdo de bens e tedagras que se fizerem necessarias ao bom

andamento da execucao serdo carreadas ao devedga(@s, 2004, p.7).

1.3.7 Principio do contradit6rio

A Constituicdo Federal em seu artigo 5° inciso Lygrante a adocdo do
contraditério em absolutamente todos os processdigigis, sem mencionar nenhuma

excecao.

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem di&tnge qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeirsglerges no Pais a

inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,gialdade, a seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

LV - aos litigantes, em processo judicial ou adstnativo, e aos acusados
em geral sdo assegurados o contraditério e amgdsajecom os meios e

recursos a ela inerent@BRASIL, 1988).

No entanto, o0 juiz assegura as partes possibilidadeanifestacdo no curso de suas
decisbes no processo de execugcdo, O principio eoader maneira mais suave e com
caracteristicas peculiares, contudo, sem deixaed®bservado, por tratar-se de dispositivo
impositivo da CF, garantindo, ao executado seutdide resposta.

1.4 Requisitos necessarios para a execugao

De acordo com Gongalves (2004, p. 14), sdo doike@aisitos necessarios para a

execucgao.
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O primeiro € o inadimplemento do devedor. Para @ueedor tenha interesse de
agir, é necessario que o devedor tenha se tornadaniplente. O artigo 786aput do Novo
Caodigo de Processo Civil define que o a execucdile per instaurada caso o devedor néo

satisfaca a obrigacao certa, liquida e exigivetubsatanciada em titulo executivo.

Art. 786. A execugdo pode ser instaurada caso edidewndo satisfaca a
obrigacdo certa, liquida e exigivel consubstanciadua titulo executivo
(BRASIL, 2015).

Sempre que o devedor satisfazer a sua obrigacadav&ra mais como prosseguir a
acdo de execucdo; sempre que houver satisfaca@lpaic se podera prosseguir sobre o

restante.

O conceito de inadimplemento por Candido Rangehiarco é:

A falta de adimplemento, que legitima institucionahte a tutela executiva,
ndo se caracteriza sempre como auténitiadimplemento Este € um
conceito absoluto, empregado para designar a @aséncumprimento de
uma obrigagdo, acompanhada da definitiva impogiaoie de cumpri-la ou

a inutilidade da prestacéo (...). O ndo-adimplemegne melhor se ajusta aos
conceitos e as técnicas executivas € aquele gusaee em simplesiora,

nao noinadimplementoMora € apenas o ndo-cumprimento a obrigacao pelo
modo, no lugar ou no tempo em que deveria teraidagprida (CC, art. 394,
mas sempre com a possibilidade de satisfacao flugaja ainda por ato do
préprio obrigado ou de terceiro (purgacao da m@@j4, p. 169/170).

E para que nao haja davida quanto ao conceitodempéemento estabelecido na lei,
ja que o real sentido da palavra traz imprecisfesessario se faz ter plena consciéncia de
seu real significado no contexto do direito exegai@ual seja, a “insatisfacdo da pretensao
do exequente”, conforme expde Dinamarco (20047p).1

Por outro lado, o outro requisito necessario pagaexucao € titulo executivo, que
nada mais € do que o documento dotado de eficamat@rnar adequada a tutela executiva de
determinada pretensdo. Para Gongalves (2004, pélbkexisténcia do titulo executivo que
viabiliza o ajuizamento do processo de execucam &8e, ndo h4 como executar, pois é o
titulo que da a certeza da existéncia do crédaoessaria para que a esfera patrimonial do
devedor seja invadida. Além de necessario parandadear o0 processo executivo, o titulo é

que dara os contornos e os limites da execucao.

Titulo executivo é umato ou fato juridico em lei como portador do efalto
tornar adequada a tutela executiva em relacdo agcigo direito a que se
refere.Essa conceituacdo permite visualizar os elemesgeEneiais ao titulo
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executivo e ao seu correto entendimento no sistquesao (a) a tipicidade
dos titulos segundo as leis vigentes no pais, ¢gbjpanatureza de ato ou fato
juridico, (c) a sua eficacia executiva e (d) a esiclade de que o titulo se
refira a uma obrigacdo perfeitamente definida quamtseus elementos
constitutivos (certeza e liquidez) (DINAMARCO, 20(4 191)

Sendo assim, a exigéncia de titulo executivo ésppEsto para a execucao,
constando que é indispensavel, devendo o crédilselo, certo e exigivel.

Contudo, como o processo de execucdo pode gersequ@ncias graves, implicando
desapossamento de bens ou até a expropriacédo sldddevedor, ndo se deixa a vontade dos
interessados atribuir a determinado documento fesgutiva. (DINAMARCO, 2004, p.
192).

Deste modo, somente o legislador é que pode tazéabendo exclusivamente a lei
discriminar quais os titulos executivos.

O Novo Cadigo de Processo Civil enumera os titeloscutivos judiciais em seu

artigo 515 e séo eles:

Art. 515. S&o titulos executivos judiciais, cujomprimento dar-se-a4 de
acordo com os artigos previstos neste Titulo:

| - as decisdes proferidas no processo civil qeenieecam a exigibilidade
de obrigagéo de pagar quantia, de fazer, de néo dazde entregar coisa,;

Il - a decisdo homologatéria de auto composicaigicl

lll - a decisdo homologatdria de auto composicaoapidicial de qualquer
natureza,;

IV - o formal e a certiddo de partilha, exclusivamee em relagdo ao
inventariante, aos herdeiros e aos sucessoresasitigular ou universal,

V - o crédito de auxiliar da justica, quando astasisemolumentos ou
honorarios tiverem sido aprovados por deciséo iiclic

VI - a sentenga penal condenatoria transitada &ado;

VIl - a sentenca arbitral;

VIII - a sentenca estrangeira homologada pelo Soapé€ribunal de Justica;
IX - a decisdo interlocutoria estrangeira, apémacessdo do exequatur a
carta rogatdria pelo Superior Tribunal de Jus{B&ASIL, 2015).

Ja os titulos executivos extrajudiciais estdo erados no artigo 784 do Novo Cadigo

de Processo Civil e sao eles:

Art. 784. Sao titulos executivos extrajudiciais:

| - a letra de cambio, a nota promissoéria, a dafica debénture e o cheque;
Il - a escritura publica ou outro documento pubbssinado pelo devedor;

Il - o documento particular assinado pelo devedorpor 2 (duas)
testemunhas;

IV - o instrumento de transacado referendado peloidWrio Pablico, pela
Defensoria Publica, pela Advocacia Publica, peladvogados dos
transatores ou por conciliador ou mediador credelacpor tribunal;
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V - o0 contrato garantido por hipoteca, penhor,caesie ou outro direito real
de garantia e aquele garantido por caucao;

VI - 0 contrato de seguro de vida em caso de morte;

VIl - o crédito decorrente de foro e laudémio;

VIl - o crédito, documentalmente comprovado, demote de aluguel de
imovel, bem como de encargos acessorios, tais ¢daRas e despesas de
condominio;

IX - a certidao de divida ativa da Fazenda Pulde&nido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios, correspondemig eréditos inscritos na
forma da lei;

X - o crédito referente as contribuicdes ordinaas extraordinérias de
condominio edilicio, previstas na respectiva cog@enou aprovadas em
assembleia geral, desde que documentalmente coatasv

Xl - a certiddo expedida por serventia notarial dmiregistro relativa a
valores de emolumentos e demais despesas devillas gqtes por ela
praticados, fixados nas tabelas estabelecidasigm le

XII - todos os demais titulos aos quais, por dig@msexpressa, a lei atribuir
forca executiva (BRASIL, 2015).

Portanto, conclui-se que varias sdo as espéciesxeeucdo, contudo, uma das
modalidades que merece destaque € a execucaognrageerta contra o devedor solvente, o

qgual serd mais bem explanado abaixo.
1.5 Da execugéo por quantia certa contra o devedoolsente

Segundo Theodoro Junior (2011, p. 267) devedorstdvé aquele cujo patrimbnio
apresenta ativo maior do que o passivo e, portaegyndo o Art. 789 do NCPC, a execucéo
por quantia certa contra o devedor dito solventesiste em expropriar-lhe tantos bens

guantos necessarios para a satisfacado do cred&SBR2015).

Esse direito € sempre um crédito em dinheiro eeos Buscetiveis de serem
expropriados sdo todos aqueles que se encontrgratrimoénio do devedor
e ndo sejam excluidos da responsabilidade (..9. $¢dtrata, portanto, e
exercer constricdo sobre o proprio bem devid),n@a execucdo por quantia,
capta-se qualquer bem responsavel e economicarapnéeiavel e que,
conseguentemente, tenha a capacidade de no futoduzx dinheiro
(DINAMARCO, 2004, P. 502).

Nota-se que na execucao por quantia certa contdde solvente, ndo é escolhido
um determinado bem apenas, mas sim qualquer bem ga®r possa suprir a execugao e
levar ao credor o valor que Ihe era devido.

E como todo processo, 0 de execucdo por quantiacakelo com Santos (1970, p.
266), tem inicio apos a provocacao do credor (@etigicial), consequente convocacao do

devedor (citagdo para pagar) e 0os atos que integranocedimento em causa “consistem,
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especialmente, na apreensao de bens do devedtio(pgnsua transformacdo em dinheiro

mediante desapropriagao (arrematacgéo) e entregeodato ao exequente (pagamento)”.
Essas providéncias correspondem as fasgeatmsicao(peticao inicial e citacao),

dainstrucdo(penhora e alienacéo) e datrega do produtao credor (pagamento), segundo a

classica divisdo do procedimento executivo recormeaghor Liebman (19680, p. 49-50).

1.6 Da penhora

Durante a fase de execucgdo, tem-se a nomeacaondeilgenhora, que consoante
Theodoro Junior (1994, p. 243), a penhora conetato inicial de expropriacdo do processo
de execucéo, para individualizar a responsabiligdegeutoria, mediante apreensdo material,
direta ou indireta, de bens constantes do patriondoi devedor. Diz-se que é um ato de
afetacdo porque a sua consequéncia imediata ¢aswgeibens por ela (penhora) alcangados
aos fins da execucao, colocando-os a disposicaargho judicial para a custa e mediante

sacrificio desses bens, realizar o objetivo dawé, que é dar satisfacdo ao credor.

Nomear bens a penhoraiddicar ao juizo quais bens, integrantes do
patrimdénio do executado, se pretende que sejamapadbs na execucao
promovida a esteA faculdade de fazé-lo pertente prioritariamente ao
proprio executado, transferindo-se ao exequente agsele ndo a exerca ou
a exerca de modo inadequado (DINAMARCO, 2004, 8)51

Requerida a execucao da sentenca condenatoriacotride o prazo de trés dias da
citacdo para o executado efetuar o pagamento ddadém Acdo de Execucdo Por Quantia
Certa Contra Devedor Solvente, cumpre ao juiz, iatathente, determinar a expedicdo de
mandado de penhora e avaliacdo dos bens sujest@cacao.

A penhora é o primeiro ato oficial por meio de qudcstado pSe em pratica o
processo de expropriacdo executiva. E o primeinoeaecutério e coativo do processo de
execucao por quantia certa.

Em outras palavras, trata-se a penhora da preserdags bens do devedor que serdo
submetidos a transferéncia forgada, para satiséapegtensio do credor. E o elemento de que
se vale o Estado para fixar a responsabilidadeuéixacsobre o patriménio do devedor, de
forma individualizada (BERTELLI, 2012, p. 33).

Penhora é ato pelo qual se especifica 0 bem que ira responuda
execucgdoDe todos os bens que respondem pelas obrigagGesedatado
(supra,nn. 1527 ss.) um é escolhido e separado dos deficaisdo a partir
e entdcafetadoa execucéo forcada, ou seja, comprometido com utneaf
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expropriagcédo a ser feito com o objetivo de sate&sfazdireito do exequente,
penhorar €, portant@redispor determinado bem a futura expropriacdo no
processo executivo (DINAMARCO, 2004, p.520).

Realizada a penhora, os bens contidos tornam-gspaordveis para o devedor, o qual
nao pode aliena-los ou onera-los eficazmente. Agennéo retira do titular a propriedade do
bem, mas torna ineficaz o poder de disposicao sebréMARINONI, e ARENHART,2011,

p. 258).

A penhora também gera certa preferéncia legal solpeduto da venda do bem.
Porque é possivel a incidéncia de vérias penhalaie am mesmo bem, podera surgir a
questao de se saber como se dara o pagamentoédiitesrapds a sua alienacdo. Ausente
motivo que estabeleca preferéncia especial, € hopgmue determinara, no concurso de
credores sobre o produto da venda do bem, a or@esatésfacdo dos créditos (art. 797 do
NCPC) (MARINONI e ARENHART, 2011, p. 259).

De acordo com Marinoni (2011, p. 259), decorre aidd penhora a alteragcdo no
regime da posse ostentada em relacdo ao bem pdohémita a penhora, o bem deve ser
depositado em maos de uma das partes da execuefo m@os de terceiros, a fim de que seu
estado seja preservado para a futura alienacde.depidsito, mesmo quando o depositario
seja 0 devedor — sem, portanto, que haja alteri@t@a da localizacdo da coisa — implicara
modificacdo na situacédo da posse do bem.

Quanto aos efeitos, a penhora gera consequéncm® gaedor, devedor e terceiros,
segundo Theodoro Junior. Para o credor, ja foiemdgéhdo que o principal efeito é a
individualizagdo dos bens que irdo garantir sediwrgassim como a fruicdo do direito de
preferéncia conforme a ordem das penhoras, casmaoais de uma sobre 0 mesmo bem. Ja
para o devedor, a consequéncia imediata é a pargasse direta e da livre disponibilidade
dos bens, que ficam a disposi¢éo do juizo. O devedtw deixa de ser o proprietério dos bens
apreendidos judicialmente. A extingdo do direitondoal s6 ocorre com a expropriagdo. O
gue ocorre € somente uma limitacdo dos poderesplesitdo dos bens (2011, p. 276).

Ordinariamente, compete ao oficial de justica eéeta penhora, onde quer que se
encontrem os bens, inclusive solicitando ao juize@olicial em caso de resisténcia por parte
do devedor ou de terceiros, podendo também, sess@e® promover o arrombamento do
local onde presuma estarem escondidos o0s bens. d® owriqueiro consiste em captar
fisicamente o bem, removendo-o quando for o catiiAMARCO, 2004, p. 526).
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Assim que o processo de conhecimento se encerexeautado deve ser citado para

pagar o que deve em um prazo de 15 (quinze) diasorene estabelece o art. 523 do Novo
Caodigo de Processo Civil.

Art. 523. No caso de condenagdo em quantia ceraja fixada em
liquidacdo, e no caso de decisdo sobre parcelatims@rsa, o cumprimento
definitivo da sentenca far-se-4 a requerimento ®eqeente, sendo o
executado intimado para pagar o débito, no prazdSl€quinze) dias,
acrescido de custas, se houver (BRASIL, 2016)

Caso 0 exequente, em sua peticao inicial, ndoangiossiveis bens a penhora, podera
requerer que o juiz mande intimar o executado [ade&car seus bens. Na hipétese do
executado ser intimado e o mesmo nao indicar lfieasa sujeito a multa que pode chegar a
20% sobre o valor atualizado de sua divida, seguondsta no art. 774, inciso V e paragrafo
unico do Novo Cdédigo de Processo Civil.

Art. 774. Considera-se atentatoria a dignidadeisliich a conduta comissiva
ou omissiva do executado que:

V - intimado, ndo indica ao juiz quais sdo e onsléie 0s bens sujeitos a
penhora e os respectivos valores, nem exibe prevsud propriedade e, se
for o caso, certiddo negativa de 6nus (BRASIL, 2016

Quando o executado indicar quais sdo os bens it®mronde se encontram e que
valores possuem, observa-se a ordem preferen@alacno art. 835 do NCPC. Esclareca-se
gue o executado somente conseguira fugir da ordgat tlo artigo citado mediante adequada
justificativa a ser analisada pelo juiz.

Segundo Donizetti (2008, p. 633), caso 0 executddoseja intimado a indicar bens a
penhora e, simultaneamente, o exequente ndo indbens para que fosse realizado tal ato,
o oficial de justica, independentemente de qualcgeprerimento, atingira quantos bens forem
necessarios para o cumprimento da execucao, sorsamaw valor da execucao, as custas do
processo, 0s juros, correcdes e honorarios adeasati

A penhora sera formalizada levando-se em considerag regras positivadas, e os
principios da celeridade e da economia procesaléah de observar a ordem preferencial da
penhora disposta no art. 835 do NCPC.

Art. 835. A penhora observara, preferencialmeaseguinte ordem:
| - dinheiro, em espécie ou em depdsito ou aplicagén instituicdo
financeira;
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I - titulos da divida publica da Unido, dos Estwdado Distrito Federal com
cotacdo em mercado;

Il - titulos e valores mobiliarios com cotacdo erarcado;

IV - veiculos de via terrestre;

V - bens imoveis;

VI - bens méveis em geral;

VIl - semoventes;

VIII - navios e aeronaves;

IX - acdes e quotas de sociedades simples e emipeesa

X - percentual do faturamento de empresa devedora;

XI - pedras e metais preciosos;

XIl - direitos aquisitivos derivados de promessacdenpra e venda e de
alienacéo fiduciaria em garantia;

XIII - outros direitos (BRASIL, 2016)

Anteriormente, a indicacdo de bens era feita pgkEcw@ado, cabendo ao exequente
impugnar. Contudo com a Lei n° 11.382/06, surgipoasibilidade de substituicdo da
penhora.

Atualmente a indicacdo dos bens incumbe, em umeminmomento, ao exequente,
mas pode ser feita também pelo executado. O é8dgodo NCPC afirma que “o executado
pode, no prazo de 10 (dez) dias contado da intimdedoenhora, requerer a substituicdo do
bem penhorado, desde que comprove que |lhe serasno@eoosa e ndo trard prejuizo ao
exequente”, ou seja, trata-se de uma prerrogatinedda a ambas as partes.

O NCPC, através dos incisos do artigo 848, eleatmtipoteses para que alguma das

partes, a depender do caso, solicite a substitdiggeenhora.

Art. 848. As partes poderao requerer a substituiiggeenhora se:
| - ela ndo obedecer a ordem legal,
Il - ela ndo incidir sobre os bens designados entdatrato ou ato judicial

para o pagamento;

Il - havendo bens no foro da execucao, outrosdivesido penhorados;

IV - havendo bens livres, ela tiver recaido sobeesbja penhorados ou
objeto de gravame;

V - ela incidir sobre bens de baixa liquidez;

VI - fracassar a tentativa de alienacéo judiciabdm; ou

VII - 0 executado né&o indicar o valor dos bens ouitio qualquer das
indicacOes previstas em lei (BRASIL, 2016).

Dentre elas podemos destacar a ocorréncia da ndervancia da ordem legal,
estampada no inciso | do artigo em comento. Nexte, @ substituicdo devera ser admitida
somente quando ndo houver justificativa para oedesito da ordem.

Outra proposta que merece destaque é a constairieismV do mesmo artigo, o qual

afirma que é possivel a substituicdo da penhoradguasta incidir sobre bens de baixa
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liquidez. Invidvel permitir a constricdo sobre uenbque tornard a medida ineficaz. Logo,
cabe a parte requerer a substituicdo do bem peatthqar outro, inclusive se situado em
ordem preferencial anterior.

Por fim, o pronunciamento judicial que enfrentaretgnsao substitutiva é de natureza
interlocutdria, comportando atagque através de agiavnstrumento.

A penhora de dinheiro € a melhor maneira de vigdilia realizacdo do direito de
crédito, visando trazer efetividade as execucd@ts, porque, segundo Marinoni (2011, p.
278), “dispensa todo o procedimento destinado migier justa e adequada transformacéo de
bem penhorado — como o imével — em dinheiro, elimito a demora e o custo de atos como

a avaliacao e a alienacao do bem a terceiro”.

Também conhecido como "penhora on line", trataessistema informatico
desenvolvido pelo Banco Central que permite aoszefui solicitar
informac6es sobre movimentacéo dos clientes dasuigdes financeiras e
determinar o bloqueio de contas-correntes ou qealqoonta de
investimento. O sistema esta disponivel a todosrameos do Poder
Judiciario, mediante convénio assinado entre o B&@entral e os tribunais
superiores, ao qual aderiram os tribunais regiopamstaduais (FILHO,
2012).

O diferencial que se faz presente na penlwrdine esta contido no principio da
celeridade processual, uma fez que estimula o sa@miamento do processo de execucao

satisfazendo a sua efetividade.

A realizacdo de ordens de bloqueio pela via deemsiaBacen-Juchdo
somente elimina o uso de papel e do correio traaitj gerando economia
de tempo e racionalizacdo dos servicos de comuiocagtre o Judiciario e
as entidades integrantes do sistema FinanceircohkciEle confere mais
eficacia as ordens judiciais de bloqueio de cobtaxéarias, na medida em
que fica mais dificil de o devedor prever quanda sia conta bloqueada.
Pelo sistema de envio das requisi¢es via coraetwdem (o oficio) circula
por varias reparticbes, desde a saida do cargassando por departamentos
do Banco Central, até a chegada nas maos do geterdgéncia bancaria
(FILHO, 2012).

Por meio da penhoran-line € possivel investigar todos os patriménios ou 0®st
existentes em nome do devedor, que, posteriormgoiterdem judicial, se realiza a penhora
através dos meios eletrénicos autorizados aosaibule justica.

A penhoraon-ling também conhecida por penhora eletrbnica, tem si@eatrumento

muito Util para se atingir os bens do devedor. &ul&cabilidade ndo deixa de oferecer ao
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executado seus meios legais de defesa, 0s quaesTdiargos a execuc¢ao ou, se decorrido o
prazo, peticao simples.

E, portanto, um meio eficiente que garante a rapide penhora sem precisar da
colaboracdo por parte do executado, e ainda repeesena forma de se evitar eventuais
fraudes a execucdo, haja vista que, por ser unegimento célere dificulta a parte devedora

de retirar o dinheiro ou providenciar o desfaziroett bem em tempo hébil, de acordo com
Goncalves (2011, p. 154).
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CAPITULO Il - DA MARCA

2.1 Definicdo de marca

Segundo Mazzafera (2007, p. 57), € consideradeanu& produto ou servi¢o “aquela
usada para distinguir produto ou servico de outémtico, semelhante ou afim, de origem
diversa” (artigo 123, inciso I, da Lei n° 9.278¢ 14.5.1996, Cddigo de Propriedade
Industrial).

E o sinal ou expressdo destinado a individualizpmdutos ou servicos de uma
sociedade ou firma individual, identificando-os.

Segundo Paes (1940, p. 83), marca € qualquer disiitivo visual, nominal ou
figurativo, que identifica um produto, mercadoriaservico.

Rocha Filho (1994, p. 191) disserta que marca ésinal ou um nome de produto,
mercadoria ou de servigo”.

Segundo Clésio Gabriel Di Blasi Juanior et al (1998162), a marca € o meio eficaz
para a constituicdo de uma clientela, representpatd o consumidor uma orientacéo para a
compra de um bem, levando em conta fatores de piévaa ou notdrias condi¢cdes de boa
qualidade e desempenho.

Atua como um veiculo de divulgacdo, formando nass@es o habito de utilizar
determinados servigos, consumir determinado bewhjzindo preferéncias por meio do
estimulo ocasionado por uma denominacéo, palanraleena, figura, simbolo ou outro sinal
distintivo.

Como se depreende, a marca €, efetivamente, oeagedividualizador de um
produto, de uma mercadoria ou de um servico, poiguando a clientela, parceiros e
fornecedores uma garantia de identificacdo daquitose utiliza.

Como patriménio, a marca € um bem intangivel, ina{esuscetivel de apreciacao
econbmica, compondo o ativo da empresa, fazend® plr seu fundo de comércio, a
exemplo dos créditos, patentes, direitos autodsnire outros. Por essa razdo, em regra, a
marca pode ser penhorada, pois corresponde a umirmempdreo, sujeito a apreciacao
econdmica.

Ressalta-se que ndo ha no ordenamento vedacdopesioara, sendo tratada como
qualquer outro bem penhoravel, sujeita a constijigdicial para fins de satisfacao de crédito,

pois se trata de bem incorpdreo que pertence abetstimento empresarial.
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Importante destacar que marca é diferente do nanpesarial. Este identifica o
empresario, seja pessoa fisica ou juridica, prdbegor meio da inscricdo na Junta
Comercial, de abrangéncia estadual e por prazdermdmado. Aquela identifica direta ou
indiretamente, produtos ou servigos do empresédegoprrendo usa protecdo do registro no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INBdssuindo protecdo no ambito nacional,

vigorando por prazo determinado de 10 anos, pods&idenovado.
2.2 Classificacédo das marcas

Segundo Negrao (2011, p. 169), as marcas podermasmificadas segundo sua aplicagéo,

finalidade, forma e conhecimento comum. Vejamos:
2.2.1 Classificacdo quanto a sua aplicacao

Neste caso, a distingcdo se faz pela atividade uléitséar, podendo constituir-se em
marca de produto ou servico, marca de certifica;étarca coletiva, conforme terminologia
do Cadigo de Propriedade Industrial de 1996 (Le®r#79, de 14 de Maio de 1996).

a) Marca de produto ou de servigo: € aquela usadadistinguir produto ou servico
de outros idénticos, semelhantes ou afins, deroridjgersa, prevista no artigo 123, inciso |,

da Lei de Propriedade Industrial.

Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

| - marca de produto ou servi¢o: aquela usada gigtanguir produto ou
servigo de outro idéntico, semelhante ou afim, rigen diversa; (BRASIL,
1996)

Figura 1- Exemplos de marca de produto ou servico

@
Bradesco

Fontes: Sites Wikiwand e ltau
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Fonte: Site Mundo das Marcas

b) Marca de certificacdo: é aquela usada paraaatastonformidade de um produto
ou servico com determinadas normas, padrfes ouwciBspedes técnicas, notadamente
guanto a qualidade, natureza, material utilizadonetodologia empregada, inserida no art.

123, inciso Il, da Lei de Propriedade Industrial.

Art. 123. Para efeitos desta lei, considera-se:

Il - marca de certificacdo: aquela usada paraaatesconformidade de um
produto ou servico com determinadas normas ou Higpebes técnicas,
notadamente quanto a qualidade, natureza, matgitiahdo e metodologia
empregada; (BRASIL, 1996).

O principal objetivo da marca de certificacdoférimar ao publico que o produto ou
servico distinguido pela marca esta de acordo roamas ou padrdes técnicos especificos.
Contudo, a marca de certificacdo antes de seridlaspela Lei n® 9.279/96 ja era
prevista em nivel regulamentar na area de norngdiiza qualidade industrial, inclusive como
pratica do setor privado.

Figura 2 — Exemplos de marca de certificacéo
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c) Marca coletiva: € aquela aesta a identificar e distinguir, no mercado,
produto ou servigco proveniente de membros de umsaopejuridica representativa de uma
coletividade, de outros produtos ou servigcos igusesnelhantes ou afins, de procedéncia
diversa art. 123, inciso lll, da Lei de Propriedau#ustrial

O principal objetivo da marca coletiva € indicaramsumidor que aquele produto

ou servico provém de membros de uma determinadiaeet

Art.123. Para efeitos desta lei, considera-se:
[l - marca coletiva: aquela usada para identifipandutos ou servigos
provindos de membros de uma determinada entideiA$H, 1996).

Figura 3 — Exemplos de marca coletiva
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Fontes: Sites LES-Brasil e Acimafra

Das categorias acima citadas, segundo 6q2bl1, p. 158), a Marca de Produtos e
Servicos tem haver com a identificacdo direta dacajapois “o sinal esta relacionado
especificamente ao produto e servigo”, ja as Madea€ertificacdo e Marca Coletiva, sao
consideradas identificagcbes indiretas, de acordo COELHO, (2011, p. 158):

(...), pois possuem o tragco comum de transmitirean cansumidor a
informacdo de que o produto ou servico possui unaidpde destacada,
seja porque o empresério que os fornece particgpaurda conceituada
associacdo empresarial (a marca coletiva), sejgupoforam atendidos
determinados padrfes de qualidade (a marca déozendio).

Portanto, podemos diferenciar a Marca de Produt8ereicos das Marcas de Certificacdo e

Coletiva de acordo com a sua identificacdo, podsedela direta ou indireta.
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2.2.2 Classificacdo quanto a finalidade

Em relacdo a finalidade, as marcas podem ser fitaskis como singulares ou
gerais, atribuindo-se as primeiras um soO objeés, ®egundas varios objetos.
a) Marca especifica ou singular: destinada a alssinm sé objeto.
b) Marca genérica ou geral: identifica a origemud®a série de produtos ou artigos,
gue por sua vez sao, individualmente, caracterzado marcas especificas. Somente pode

ser usada quando acompanhada de marca espec#igai(iN2011, p.170).

2.2.3 Classificacédo quanto a forma

Quanto a forma, o critério utilizado se deslocaapas elementos visuais que
constituem a marca, agrupando-os em puramente atwas (ou verbais), puramente
figurativos (ou emblematicos), mistos, com ambos aoseriores, e, finalmente, os de
visualizagao tridimensional.

a) Verbal ou nominativa: de acordo com Mazzaf@@07, p. 57), tem-se a forma
nominativa da marca quando esta é representadalggwminacdes, vocabulo, palavra,
combinacéao de letras, com caracteres gravados @iscukp.

Segundo Requido (2011, p. 301), essas palavragprassdes podem ser de fantasia,
formuladas de forma pessoal, ou constar de dengfesanecesséarias, como firma ou
denominacéo empresarial, ou nome de pessoa, thy i de terceiros mediante autorizacao
expressa.

Alguns exemplos de marca nominativa sao: ApplegNhrome, Nestlé.

b) Emblematica ou figurativa: € constituida por umagem, simbolo ou figura, ou
seja, nesse caso, diferente da marca nominatisa,negrca nao possui palavras.

O Instituto Nacional de Propriedade Industrial airmbmpleta dizendo que a marca
figurativa pode ser:

Figurativa - constituida por desenho, imagem, ic&og, forma fantasiosa
ou figurativa de letra ou algarismo, e palavras mustas por letras de
alfabetos como hebraico, cirilico, arabe, etc..(O®2015).

Figura 4 — Exemplos de marca emblematica ou figuarat
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Fontes: Sites INPI e Apple

c) Mista: segundo Mazzafera (2007, p. 58), tratadaecombinacdo da forma
nominativa e figurativa ou mesmo apenas por elemsembminativos cuja grafia se apresente
sob forma fantasiosa ou estilizada.

Figura 5 — Exemplos de marca mista
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Fonte: Site INPI

d) Tridimensional: apresentada nas varias dimeng8eais, com desenhos em vista
frontal, lateral, superior, inferior, ou em algundagas e em perspectiva.

Segundo o INPI, “Marca tridimensional € o sinal stidnido pela forma plastica
distintiva do produto ou do seu acondicionamentdasgua embalagem, cuja forma distintiva
de produto ou servico devera estar dissociadaaitweéécnico.”.

Quando usado o termo “forma plastica”, trata-sdodmato, da configuracdo ou da
conformacao fisica do produto ou da embalagem ocord esclarecido pelo INPI (CGCOM,
2015).

Figura 6 — Exemplos de marca tridimensional

Fonte: Site Toledo Correa
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Vale ressaltar que a protecdo das marcas tridimeagisi € de suma importancia, pois

a embalagem do produto é um dos fatores que mamsach atencdo do consumidor, podendo

induzi-lo ao erro se houver uma embalagem iguakmade marca diferente, fazendo com

gue o consumidor adquira um produto da concorrdaaSOUZA, 2014, p.41).

2.2.4 Classificagao quanto ao conhecimen

to comum

Em relacdo ao conhecimento comum, as marcas poeledivididas em notorias e

de alto renome. Embora compartilhem da qualidadgodarem de grande popularidade entre

os consumidores, as marcas de alto renome e agasaté diferenciam em relagédo a fonte

legislativa e a extensao de sua protecao. (

a) Nocoes:

Negfdd, p. 170).

Marcas de alto renome

Marcas notorias

S&o as marcas grandemente conhecidas 1
Brasil, em toda a sua extens&o territorial, ¢
tém protegao especial em todos os ramos
atividade; trata-se de inovacéo brasileira
prevista no art. 125 do Cadigo de
Propriedade Industrial.

1GAa0 as notoriamente conhecidas em seu r

> de atividade e estéo previstas na Conveng
di#a Unido de Paris, no artigd, inciso |, e
reguladas pelo art. 126 do Cdédigo de
Propriedade Industrial. Gozam de proteca
especial, independentemente de estarem
previamente depositadas ou registradas n

Brasil.

amo

ao

O

b) Diferenciacdes, segundo Negrao

2011, p. 171:

Marcas de alto renome

Marcas notorias

Extensao territorial: protecdo no

territério nacional;

Extensao de aplicacdo: em todos o

ramos da atividade;

Fonte legislativa: art. 125 do CPI;

Extensao territorial: protecdo nos
territorios dos paises signatarios da
CUP;

)

Extensao de aplicacdo: protecéao, t3
somente, em relagédo a produtos

ra idénticos e similares;

Registro no Brasil: indispensavel pg

10
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a protecéo. * Fonte legislativa: art. @%isda CUP e
art. 126 do CPI;
* Registro no Brasil: dispensavel para a

protecao.

2.3 A funcéo da marca

Ao ser conceituada como sinal distintivo, a marexal muito claro qual é a sua
funcdo fundamental: a de distinguir o produto oseovico no qual é aplicada. Ante dessa
caracteristica, deve o sinal ter a peculiaridadpetmitir a perfeita individualizacdo do bem
independentemente da origem do mesmo.

Nesse sentido, Jodo da Gama Cerqueira dispoe:

As marcas individualizam o produto, identifica-astohgue-o0 dos outros
similares, ndo pela sua origem, mas pelo prépriblema ou pela
denominagdo que a constitui. E, pois, sinal detifieacdo, cuja funcéo
econdmica é importantissima. Mesmo no caso de sgerais, aplicaveis a
todos os produtos e artigos de um estabelecimexiiol fou comercial,

verifica-se o fato que assinalamos. Entre os posddb mesmo género,
assinalados com marcas diferentes, o consumidoe pmbuirir com

seguranga o que prefere, guiando-se exclusivanmeite marca de sua
confianca (1946, p. 384).

2.4 Natureza juridica da marca

Para que seja possivel a compreenséo da naturaiagula marca, € necessario que
sejam analisadas quatro teorias que discorrem sopregresso do pensamento juridico em
torno da natureza especifica do direito que a maqm@senta (NEGRAO, 2011, p. 172).

Segundo Negréao (2011, p.172-173) apud Goncalve80(20. 57-60), a primeira
teoria é:

a) O direito de marca como direito sobre bens inzase tal teoria basicamente diz
gue a procedéncia do direito do inventor, do crialdomarca ou autor do desenho industrial,
ird incidir sobre a criacdo, fazendo entdo com guabjeto de protecado do direito que foi
anteriormente criado seja a propria criacao.

Segundo Negrao (2011, p. 173 apud CERQUEIRA, 198209):

(...) a criagdo de um bem imaterial, portanto, emnfsobre esse bem um
direito que se manifesta principalmente na posd#ule de dispor dele de
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modo mais completo. O bem imaterial é, pois, otolje direito. Mas, pela

sua natureza imaterial, ndo pode constituir objetqpropriedade, tomada
esta palavra em seu sentido juridico. Dai a nedadside criar-se uma nova
categoria de direitos, que vem a ser a dos direitbse bens imateriais ou
direito imaterial, expressdes, ambas, criadas poiéd€.

b) O direito da marca identificado com o direittelactual: nesta teoria o objeto, no
caso de procedéncia intelectual, ira motivar ac@nade uma nova categoria, a categoria dos
bens intelectuais.

c) O direito de marca assumindo o direito de dllent na presente teoria,
basicamente, marca € quem exerce a funcao protitaigentela.

d) O direito de marca ajustado ao direito de mohopno presente caso, a teoria se
concentra no efeito negativo do direito de Monapdijue seria, por exemplo, a proibicdo de
gue outras pessoas possam explorar aquilo que é seu

Encerrada a explicacdo das teorias, Negrédo (2Q1174), adota a ideia de que o
direito de marca se trata de bens imateriais gegram o estabelecimento empresarial.

A definicAo da natureza juridica da marca gera dgacontrovérsia entre 0s
doutrinadores, porém a maioria entende como sesahoiaterial.

2.5 Registro das marcas — Requisitos

A marca, uma vez registrada, torna-se um patrim@oicomércio, da industria ou de
empresas de servicos. O registro da marca prevalpet prazo de 10 (dez) anos da data da
sua concessao, prorrogavel por periodos iguaicesswos, conforme Mazzafera (2007, p.
60).

Primeiramente, veremos quem pode requerer o regisirmarca. De acordo com o
art. 128 da Lei de Propriedade Industrial, o regida marca podera ser requerido por pessoas

fisicas ou juridicas, de direito publico ou privadf@ejamos:

Art. 128 Podem requerer registro de marca as pes$sieas ou juridicas de

direito publico ou de direito privado.

§ 1° As pessoas de direito privado s6 podem reguegistro de marca

relativo & atividade que exercam efetiva e licitatege de modo direto ou

através de empresas que controlem direta ou iadisgtte, declarando, no
préprio requerimento, esta condi¢cdo, sob as pembs.d

§ 2° O registro de marca coletiva s6 podera sererap por pessoa juridica
representativa de coletividade, a qual podera ekatevidade distinta da de
seus membros.

§ 3° O registro da marca de certificacdo sO poseraequerido por pessoa
sem interesse comercial ou industrial direto n@pt® ou servi¢o atestado.
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§ 4° A reivindicagdo de propriedade ndo isentadidpede aplicacdo dos
dispositivos constantes deste Titulo. (BRASIL, 1996

Agora, ap0s esclarecer quem pode requerer o redsstmarca, analisaremos 0s
requisitos para o registro da mesma, lembrand@greeo registro da marca, o pedido devera
ser encaminhado ao INPI (Instituto Nacional de Reolade Industrial). S&o os requisitos:

a) Originalidade

De acordo com Requido (2011, p. 295), significaigirmalidade que a marca deve
ser essencialmente idénea e capaz de individua&produtos de uma determinada empresa.
N&o deve, em outras palavras, representar ou negratenominacdes, nome, sinal genérico
e indicacao descritiva de uso comum.

b) Novidade

Além de original, a marca deve ser formada de etWwmsenconfundiveis de outras,
ja apropriadas. Nao pode, segundo o art. 122 @d.dl24, XXIIl, da Lei n° 9.279/1996,
apresentar colidéncias com registro ja existemecndo senova

No conceito legal, para se obter o registro da ajaeta ndo deve apresentar
anterioridades, mas ser diferente de qualquer gaitemteriormente criada e registrada, na
mesma classe, ou seja, para a marca ser regisleadave ser nova e nao colidir com outros
registros.

Para uma melhor compreenséo, vejamos o exemptiogiar Coelho (2011, p. 175):

Se o fabricante de mdéveis de escritorio adota paws produtos a marca
triangulo, ele podera obter a protecdo do direito industagesar de a
expressdo nao ter sido criada por ele. Alias, gtémé figura geométrica
estudada desde a Antiguidade, que todos conhecsrprimeiros anos de
escola. O que é novo, na decisdo do fabricantehadgn@r moveis de
triangulo. A ninguém antes dele pode ter ocorrido semelha@@. Em
outros termos, 0 uso emprestado a expressao lilmgu{®u ao signo ndo
linguistico) é que deve se revestir de novidadea pae a marca possa ser
registrada.

c) Licitude
Consoante Mazzafera (2007, p. 60), a marca devdecobe aos preceitos da lei
como, por exemplo, os preceitos morais (art. 124 @an®. 9.279/1996 — Dos sinais nao
registraveis como marca).
O art. 124 da lei supra citada, em seu incisopiibibe o registro de marcas que

contenham expressoes, figura, desenho ou qualgirer €inal contrario a moral e aos bons
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costumes ou que ofendem a honra ou imagem de gessoatentem contra liberdade de
consciéncia, crenga, culto religioso ou ideia gisemtos dignos de respeito.

Além desses requisitos (originalidade, novidadeitutle), de acordo com Requiédo
(2011, p. 294), podemos incluir o requisiteracidade que a lei exige para determinadas
marcas e em determinadas circunstancias (por egemapl 124, V, X, Xl, da Lei n°,
9.279/1996).

A veracidadeconstitui um elemento continuo lizEitude.

A marca deve ser honesta, ndo contendo palavtaafigu sinais com indicacdes que
nao sejam verdadeiras sobre a origem ou sobrel@apm das mercadorias e dos produtos,

ou ainda que induzam a engano na escolha da csis@kada.
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CAPITULO Il — A EFETIVIDADE DA PENHORA DA MARCA NO
ORDENAMENTO JURIDICO BRASILEIRO

3.1 Da distin¢cdo entre marca empresarial e nome emgsarial

Primeiramente convém mencionar o conceito de margaresarial, vez que muitas
vezes acontece a confusdo entre marca empresaoaieempresarial.

Segundo Irena Carneiro Martins e Marta da Cunha:

(...) marca € um nome ou expresséao que distinguiIfr ou servigo de uma
determinada pessoa ou empresa de outros produtservigos idénticos ou
semelhantes. Sao exemplo de marcas: Coca-Colase Rejbas sdo marcas
de refrigerantes de cola, mas designam fabricalifte®ntes. Para desfrutar
da protecdo em todo o territério nacional, a mameisa ser registrada
através de processo perante o INPI (2011).

Ou seja, a marca ira diferenciar um produto ouigemo outro, para que assim, nao
haja confusbes com empresas ou determinada pessoa.
Por outro lado, nome empresarial, termo muitas syrexenfundido com marca

empresarial, nada mais €, segundo Irena MartinargaNa Cunha, que:

J4 o0 nome empresarial é a firma ou denominacd@lsadbtada para o
exercicio da empresa, através do qual a pessagdicpuréxiste, adquire
direitos, contrata etc. Seu registro € simultareedacontrato social, perante
a Junta Comercial do Estado em que estiver sediadaiedade e onde esta
tiver filiais e, por conta disso, sua protecdo tatidade nos limites dos
Estados em que estiver registrada, podendo serdattea todo territorio
nacional mediante arquivamento dos atos constitsitila empresa nas juntas
comerciais dos demais estados. Sdo exemplos de eomessarial MS
Comércio de Roupas Ltda. e Natureza Viva ArtiggeoEs/os S.A (2011).

Sendo assim, muito se assemelham e sdo confundidtgtanto, tratam-se de
institutos diferentes e que possuem funcao diferent

Para Juana Melo Pimental (2008), sdo quatros &ngiliss entre marca empresarial
e nome empresarial, sendo a primeira em relacargém em que estdo registradas, sendo
gue o nome empresarial (Leis 10.406/02 e 8.934184dya da inscricdo da firma individual
ou do arquivamento do ato constitutivo da sociedadeJunta Comercial, e a marca
empresarial (Lei 9279/96, alterada pela Lei 10.9966 registro é feito no INPI. Ja a segunda
distincdo é quanto a protecdo da Junta Comerciabnte se exaure nos limites do Estado a

que pertence, enquanto a marca os efeitos dormeg&bd nacionais. A terceira diferenca é
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guanto ao ambito material da tutela, o nome é gidteindependentemente do ramo de
atividade econdémica a que se dedica seu propoegra marca tem sua protecdo restrita a
classe dos produtos ou servicos em que se encegisirada no INPI. E a quarta distincado
relaciona-se ao prazo de duracdo da protecdo,gpoeme empresarial vigora por prazo
indeterminado, j& a marca tem o direito de utiimagxclusiva extinto em 10 anos, caso nao
tenha sido solicitada pelo interessado a prorragéiifana Melo Pimentel, 2008).

Portanto, nota-se claramente que muito embora segitutos confundidos, séo na
verdade bem diferentes, visto que, suas funcfesae saracteristicas sédo distintas, e a
sociedade empresarial pode utilizd-los, observaedo-determinadas situacdes e

possibilidades.

3.2 Da avaliacdo da marca

De acordo com Tavares (2008, p. 10), a marca, cnab de identificacdo de produtos
ou servicos de uma empresa, pode ser consideradatiga quanto a propria civilizagéo, e a
importancia de sua avaliacdo teve inicio na déckdd980. Apesar de ser agregada com
maior intensidade ao mercado de bens de consumay@ também possui significado para
outros setores e atividades, como por exemplo,icesv industrias, varejo, pessoas,
personagens, eventos, clubes e competicoes. Emugualessas situacdes, o valor da marca
emana da qualidade das relagbes que constitui ssBaus respectivos mercados alvos e com
os demais parceiros comerciais, como distribuipar exemplo, entre outros.

Segundo Brito (2013, p. 6), a avaliacdo econdbmeandrca reflete diretamente em
aspectos relevantes para 0s empresarios e paea®s&ios, especialmente em seu balango
patrimonial sob a ética comercial, visto que, par & marca um ativo da empresa, interfere
diretamente no balanco anual, podendo influen@atistribuicdo dos lucros e na apuracao de
haveres pagos ao soécio, na liquidacao das quatasdq de sua saida da sociedade, em casos
de recesso, expulsdo ou pelo pagamento aos hexdgirando do falecimento do sdcio e,
ainda, nas hipéteses de fusédo, ciséo e incorpoti;dociedades.

Desta maneira, a avaliacdo da marca em negéciaomera e venda de empresa,
fusdes, incorporacdes, cisdes etc., € uma opedifiéih e necessita a observacao de diversos
elementos, como financeiros, mercadolégicos e beiga O valor da marca se da pela
consonancia dos critérios financeiros e de mercado.

Nesse sentido, Tavares (2008, p. 387-417) dispde:
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(..) que ndo existe um consenso a respeito da maEdsu financeira da
marca, pois se tém desenvolvido formas diferensiatia avalid-la, sendo
gue os critérios variam segundo os paises, tippsries de organizacgoes,
setores, ambientes competitivos e, ainda conjucoadmica, envolvendo
dimensdes tangiveis referentes as caracteristicagitmitos do produto,
servigco ou empresa e intangivel referente a semefibas e associacoes.

De tal modo, o autor explica que o valor da maerévd de uma infinidade de motivos,
como por exemplo, a situacdo da empresa no mereadoas forcas competitivas, que
incluem sua posi¢cdo no mercado, a atratividadeaa de concentracdo e crescimento da
marca, além das possibilidades de entrada ou saitarrentes ou substitutos no mercado.

Ainda, segundo Tavares:

O valor da marca assenta-se em dois componentesrétdcionados e
multidimensionais: forca e valorizacdo da marca.foca decorre das
atividades mercadologicas e pode ser abordada degas variaveis
classicas do marketing: produto, preco, distribuicdo e promocao.
Corresponde a seu significado na mente do consun#dsua valorizacdo
apoia-se nessa forca, mas corresponde a sua mgAmuiaanceira. A
mensuracédo financeira da marca, com base em sistraegpntabil, pode
trazer uma contribuicdo: a sua valorizacdo comoativo separado dos
outros ativos da empresa (2008, p.388).

De acordo com Brito (2013, p. 7), existem diversasicas de se avaliar a marca,
dentre as quais: brand equity que se fundamenta em um conjunto de ativos easi&ips
ligados a uma marca, ao seu nome e simbolo, gaglis®mnam ou se subtraem ao valor
simétrico por um produto ou servico, tendo coméuéricia a lealdade & marca, notoriedade,
a qualidade percebida e a associa¢gfes a marcagoeiesmidores; a técnica da liberagdo dos
royaltiesem que o valor € determinado levando em consideragventual preco que outras
empresas pagariam para utilizar a marca, em cas$icetheiamento; a técnica da avaliacao
fundamentada em custos, em que o valor é determipald custo de criacdo e recriagdo da
marca; e a técnica do valor presente do fluxo deaadescontado, em que o valor é obtido
pela identificacdo direta dos lucros projetadosvddos da marca e calculo do valor presente
liquido do fluxo de caixa decorrente.

Portanto, nota-se que a forma de avaliacdo da néanraa atividade bem complexa, a
qual requer a atuacao de profissionais especiakzadndo em vista que néo se resume em

uma simples analise contabil ou econémica de paition

3.3 As 50 marcas mais valiosas do mundo no ano d#lB8
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De acordo com a revista norte-americana de negdéeieconomia FORBES, as
empresas de tecnologia estdo dominando o mundaiaBtay h4 dez anos, montadoras e
bancos ocupavam a parte de cima da piramide estneaecas mais valiosas do planeta, em
2016, metade do Top 5 é de tecnologia. Quando génaara os 100 nomes, 17 séo do setor.
(2016)

A Apple é, pelo sexto ano seguido, a marca maissaldo planeta. Nem os resultados
abaixo do esperado no primeiro trimestre deste abwxaram a bola da gigante norte-
americana. Avaliada em US$ 154,1 bilhdes, a pradudo iPhone vale 87% que a segunda
colocada: ninguém menos que o Google.

Para criar a lista, FORBES acompanha mais de 20@asiaglobais que tenham
presenca nos Estados Unidos. Nenhuma brasileirauepéra a lista neste ano, mas, das 100,
apenas 18 nao operam no Brasil.

Vejamos a lista das 50 marcas mais valiosas do onemd2016:

1° Apple — Valor: US$154,1 bilhdes / Setor: tecnologia

20 Google — Valor: US$82,5 bilh&es / Setor: tecnologia

30 Microsoft — Valor: US$75,2 bilhdes / Setor: tecrgito

40 Coca-Cola — Valor: US$58,5 bilhdes / Setor: bebidas

5° Facebook — Valor: US$52,6 bilhdes / Setor: tecrialog

6° Toyota — Valor: US$42,1 bilhdes / Setor: automativo

7° IBM — Valor: US$41,4 bilhdes / Setor: tecnologia.

8° Disney — Valor: US$39,5 bilhGes / Setor: entretemmito.

9° Mc Donald’s — Valor: US$39,1 bilhdes / Setor: alittegao.
100 General Electrics — Valor: US$36,7 bilhdes / Sedorersos.
11° Samsung — Valor: US$36,1 bilhdes / Setor: tecrialog
120 Amazon — Valor: US$35,2 bilhdes / Setor: tecnaogi

13° AT&T — Valor: US$32,6 bilhdes / Setor: telecomuagéo.
140 BMW — Valor: US$28,8 bilhdes / Setor: automotivo.

15° Cisco — Valor: US$28,4 bilhdes / Setor: tecnologia

16° Oracle — Valor: US$28 bilhdes / Setor: tecnologia.

17° Intel — Valor: US$27,7 bilhdes / Setor: tecnologia

18° Nike — Valor: US$27,5 bilhdes / Setor: vestuario.

190 Louis Vuitton — Valor: US$27,3 bilhdes / Setor: aace luxo.
20° Mercedes-Benz — Valor: US$26 bilhdes / Setor: motdvo.
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21° Verizon — Valor: US$25,8 bilhdes / Setor: telecoisacao.
22° Walmart — Valor: US$25,4 bilhdes / Setor: varejo.

23° Honda — Valor: US$25,2 bilhdes / Setor: automotivo
24° American Express — Valor: US$24,3 bilhdes / Setervigos financeiros.
25° Budweiser — Valor: US$23,4 bilhdes / Setor: bebida
26° Marlboro — Valor: US$21,9 bilhdes / Setor: tabaco.

27° SAP — Valor: US$21,6 bilh6es / Setor: tecnologia.

28° Gillette — Valor: US$20,2 bilhdes / Setor: higigressoal.
29° Pepsi — Valor: US$19,4 bilhdes / Setor: bebidas.

30° Visa — Valor: US$19,2 bilhdes / Setor: servicomficeiros.
31° ESPN - Valor: US$16,9 bilhdes / Setor: midia.

32° Nescafé — Valor: US$16,3 bilhdes / Setor: bebidas.

33° H&M — Valor: US$15,9 bilhdes / Setor: varejo.

34° L'Oreéal — Valor: US$14,6 bilhdes / Setor: beleza.

35° Ford — Valor: US$14,1 bilhdes / Setor: automotivo.

36° Audi — Valor: US$14 bilhdes / Setor: automotivo.

37° HSBC — Valor: US$14 bilhdes / Setor: bancario.

38° HP — Valor: US$13,8 bilhdes / Setor: tecnologia.

390 Home Depot — Valor: US$13,6 bilhdes / Setor: \arej
40° Frito-Lay — Valor: US$13,6 bilhdes / Setor: alirtesgéio.
41° UPS — Valor: US$13 bilhdes / Setor: transporte.

42° Accenture — Valor: US$13 bilhdes / Setor: congidto

43° Wells Fargo — Valor: US$13 bilhdes / Setor: baicar
440 Gucci — Valor: US$12 bilhdes / Setor: moda e luxo.

45° Starbucks — Valor: US$11,9 bilhdes / Setor: alitagéio.
46° IKEA — Valor: US$11,9 bilhdes / Setor: varejo.

47° CVS — Valor: US$11,8 bilhdes / Setor: varejo.

48° Hermes — Valor: US$11,7 bilhdes / Setor: modaxe.lu
49° Nestlé — Valor: US$11,6 bilhdes / Setor: alimeéatag

50° Pampers — Valor US$11,5 bilhdes / Setor: higiezsspal.

Posto isto, nota-se através desta tabela o quamsaalma marca pode ser e quéo alto

pode chegar o seu valor. Sem a avaliagdo da margalor negociado pode estar muito
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abaixo ou acima do valor real e causar grandesliposy para o vendedor ou para o
comprador.

3.4 Da penhora da marca

De acordo com Brito (2013, p. 3), a marca € um beiwael incorpdreo que integra o
estabelecimento empresarial e de valor economidamnmeensuravel, ndo havendo, portanto,
impedimento legal quanto sua penhora, ndo compamnddasse dos bens tidos por
impenhoraveis.

Entretanto, a marca constitui uns dos fundamentd@sentos do patrimbnio da
empresa, tendo em conta que identifica seus predomo servicos e, por essa razao, €
considerada um besui generisgue mereceu do legislador protecéo especial temémbito
Constitucional como infraconstitucional. Vejamos:

Em seu art. 5°, inciso XXIX, a Constituicdo Fedeliahbe que:

Art. 52. Todos sao iguais perante a lei, sem di&tinde qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeirsglerdes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,gidldade, & seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

XXIX — a lei assegurara aos autores de inventosisinidis privilégio
temporério para sua utilizagdo, bem como protegé&wiacdes industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresagresasignos distintivos,
tendo em vista o interesse social e o desenvoltonéecnoldgico e
econdmico do Pais. (BRASIL, 1988)

No plano infraconstitucional, ao longo do desenwoénto do direito comercial, as leis
protegeram os inventos e, atualmente, a titulaeidhas produtos decorrentes do pensamento
e do engenho humano € protegida: pelos direitasaist— regulado pela Lei 9.610/1998; pela
propriedade industrial — Lei 9.279/1996, sendo estireito de titularidade e exploracao de
modelos de invengcdo e de utilidade patenteados) d desenhos industriais e marcas
registradas.

Por esse motivo, o simples fato de a marca fazee pa estabelecimento empresarial
ndo a torna penhoravel como um simples bem mdorlpws elencados no art. 835 do Novo
Caddigo de Processo Civil, o qual estabelece a odiepreferéncia da penhora.
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Como ja visto anteriormente, como regra geralpaliflade do processo de execucao é a
satisfacdo do crédito do exequente, concilianddreipio da menor onerosidade ao devedor
e 0 principio de que a execucéao se faz no inteckssesdor.

Consoante Brito (2013, p. 4), com a realizacao elahpra da marca, surge nitido
conflito, uma vez que o credor tem o direito destar crédito liguidado por meio da penhora,
e por outro lado, o devedor que invoca O princigéo menor onerosidadeara evitar a
constricdo judicial do bem que possa inviabilizasaas atividades.

Segue abaixo, consideragédo do Relator, em decesaate o TRT1:

PENHORA SOBRE A MARCA EMPRESARIAL. Apesar da marfeaer
parte dos bens incorpéreos da empresa, sendo apgoegcionalmente
cabivel a sua penhora, no caso dos autos estanf@ese situagéo
excepcional, tendo em vista o tempo transcorridgmele homologacdo dos
célculos e as tentativas infrutiferas ja perpesad@RT-1 - AGVPET:
1067006120025010071 RJ, Relator: Leonardo Pacbata,de Julgamento:
11/06/2013, Quinta Turma, Data de Publicac&o: @21 3).

Aliando esse conflito, é possivel verificar quexst&ncia da penhora de marca, em face
da magnitude deste patriménio na atividade empadsdeve ser vista e executada como uma
medida extraordinaria e deferida na hipétese dgistémcia de outros bens passiveis de

penhora.

Se a empresa que esta sendo executada ndo indaule®alores passiveis
de constricdo, a penhora da marca acaba sendoco @io de obter o

pagamento da divida pendente. Por isso, ndo sefgadem desobediéncia
a ordem de preferéncia prevista no artigo 655, ddigd de Processo Civil

(MARTINS, 2015).

Dessa forma, ndo é possivel impedir a penhora deanpar hipotética desobediéncia a
gradacgdo legal, uma vez que esta é relativa, masessario atender aos principios que regem
a execucao, especialmente o principio da menomsitedde ao devedor, o qual determina
que a execucado deva ocorrer da forma menos graamsievedor, ou seja, ainda que a
penhora incida sobre a marca, tendo em vista quedee do estabelecimento comercial e
possua valor econémico, ndo tem como afastar tecarécepcional da medida.

Jomar Martins, (2015) relata que a penhora da n@gcama empresa enquadra-se na
categoria “outros direitos”, constante dos inasdll da Lei 6.830/80 (que regula a cobranca
judicial de divida ativa da Fazenda Publica) e Xadiigo 655 do CPC/73 (inciso XlII do
artigo 835 do Novo Cadigo de Processo Civil).
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A marca, quando estid agregada aos produtos oweergue uma empresa oferece,
integra parte fundamental de seu patriménio, sea@® que a impossibilidade de usa-la
diante da expropriacdo podera impossibilitar ainaidade de suas atividades, visto que a

referéncia que o consumidor tem da marca, passaade propriedade de outro.

E ndo hé falar em inobservancia da ordem legal stappelo referido artigo,
porguanto, como ja ressaltado, ndo foi apresentpddquer outro bem
penhoravel. Da mesma forma, ndo se estd negandociagao art.620 do
CPC, que se refere ao principio da menor onerosidadexecucéo, pois tal
pressupde a existéncia de, ao menos, dois meiautéxes capazes de
satisfazer o crédito do exequente, a fim de quarseptejados com o intuito
de definir qual aquele que representa devido provad credor, sem
implicar excessiva onerosidade ao devedor. (TJ-RRAGVINST: n°

70061061768 RS, Relator: Orlando Heemann Juniota Ba Julgamento:
18/12/2014, Décima Quarta Camara Civel, Data dédagho: 18-12-2014).

Portanto, de acordo com Brito (2013, p.5) é necessantes de realizar a penhora da
marca de uma empresa, analisar a existéncia desdugns passiveis de penhora, até mesmo
valores depositados em instituicdes financeirasgs®tando, por cautela e razoabilidade,

buscar todas as alternativas possiveis antesdkxseta-la.

3.5 Da possibilidade da penhora da marca

De acordo com Hinsching (2010) é incontestavelaidade de que a penhora é um
procedimento de constricdo de um bem para a Sgsfdo credor. Falta compreender se a
marca, como bem imaterial constituinte da propdedandustrial, pode ser objeto de
constricdo judicial com o objetivo de satisfazer arédito exequivel ou ndo. Sobre esse
assunto, o Tribunal de Justica do Rio Grande do \uh consolidando o seguinte

entendimento:

AGRAVO DE INSTRUMENTO. CUMPRIMENTO DE SENTENCA.
PENHORA DE MARCA DE PESSOA JURIDICA. POSSIBILIDADE.
AUSENCIA DE DESRESPEITO A GRADACAO LEGAL, PORQUANTO
RESPEITADOS OS PRINCIPIOS DA EFETIVIDADE DA EXECUQAE
DA MENOR ONEROSIDADE AO EXECUTADO. (TJRS. Agravo de
Instrumento n. 70030258990, Relatora Des. MARILEBBENZANINI
BERNARDI, julgado em 08 de julho de 2009).



49

Ja ha algum tempo, esta Corte vem acolhendo a edeomarca de empresa, ainda
que, admitindo o fato de ser bem de contestaveidéz e dificil alienacdo, como é possivel

conferir a seguir:

AGRAVO DE INSTRUMENTO. ACAO DE EXECUCAO. PENHORA.
COTAS SOCIAIS, MARCA E ATIVO SOCIAL. IMPENHORABILIIADE
INEXISTENTE. MANUTENCAO DA CONSTRICAO. Direcionadaa
execucao sobre a pessoa juridica e seus sociasyglas a penhora de cotas
sociais, por integrarem o patriménio dos devedorespondendo, assim,
pelas dividas por eles contraidas. Art. 591 do G¥?€cedentes. A marca € 0
ativo social da empresa, co-executada, ndo podeiris® na norma de
impenhorabilidade prescrita pelo art. 649, VI ddOC#isto tratar-se de regra
destinada as pessoas fisicas, microempresas oesanpte pequeno porte,
do que ndo se trata a pessoa juridica executadaed&ntes da Corte.
Ademais, ndo houve comprovacdo acerca da necesstadais bens ao
exercicio da atividade profissional, 6nus que ingamaos agravantes.
Manutencdo das restricbes. NEGADO SEGUIMENTO AO A®® DE
INSTRUMENTO. (Agravo de Instrumento N° 700197996B34¢cima Oitava
Camara Civel, Tribunal de Justica do RS, Relatardrd Luiz Planella
Villarinho, Julgado em 24/05/2007).

Neste mesmo sentido, o Tribunal de Justica de Sattaina também assim decidiu:

AGRAVO DE INSTRUMENTO - EXECUCAO - PROPRIEDADE
INDUSTRIAL - MARCA - PENHORA - ADMISSIBILIDADE

O devedor responde, para o cumprimento de suagagbes, com todos 0s
seus bens presentes e futuros, salvo as resteg@selecidas em lei (CPC,
art. 591). A marca industrial como bem integrartteodtrimbnio da empresa
devedora, de valor economicamente mensuravel mydeeshorada. (TISC.
Agravo de Instrumento n. 1999.012365-0, Relator. Idswton Trisotto,
Julgado em 08/02/2001).

No caso acima, o Tribunal de Justica de Santa iGatantendeu que a marca industrial
constitui bem de valor economicamente mensuravefi® ha na lei impedimento que a
impeca de ser penhorada, considerando-a como @uatmutro bem de propriedade da
empresa devedora, insistindo na ideia de que aopgr# eventual arrematacdo ndo sera
motivo para paralisar as atividades da empresa.

Ou seja, os efeitos da penhora da marca para aesmmependem, ainda, da
individualidade do juizo, ndo sendo, ainda, algossotidado em nosso ordenamento juridico.

Como visto, no primeiro julgado ha a mencao expressque a penhora poderia refletir
na propria existéncia da empresa, ao passo guegumdo caso, o entendimento do tribunal
foi de que mesmo com a penhora da marca e umafattgmatacao, tal acontecimento néo

teria a capacidade de impossibilitar as atividaldesmpresa.
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E possivel observar que o juizo singular, no primeaso, considerou as consequéncias
da penhora da marca para uma empresa, sendo qeengapartida, o Tribunal de Justica de
Santa Catarina analisou a penhora da marca sad @tita, ou seja, de que as atividades da
empresa poderiam prosseguir normalmente mesmo tendomarca penhorada e uma
posterior arrematacédo da mesma.

Para Diogo Hinsching o Tribunal de Justica de S&idd? foi além ao consolidar que a
penhora ndo importa em expropriacdo do bem, mdeutws da utilizacdo comercial desta
marca € que irdo ser aproveitados para satisfaa®dor, garantindo, deste modo, o principio
da menor onerosidade ao executado, desviandogegaks de que a penhora inviabilizaria as

atividades da empresa (2011) Vejamos:

EXECUCAO DE TITULO EXTRAJUDICIAL — PENHORA — MARCA-
Determinagdo de extencdo da penhora que recai@ ssbrmarcas dos
executados — Admissibilidade, desde que observagos respectivos
titulares, incidindo sobre os direitos das marc&evedores que ndo negam
a existéencia da divida — Bens encontrados sadidiesues a garantia do
Juizo — Ampliacdo da penhora que ndo caracteremasafao artigo 620 do
Cddigo de Processo Civil, haja vista ser medidasefria a satisfacdo do
crédito exequendo — Recurso Improvido, com recomgial (TJSP, Secdo
de Direito Privado — 372 Camara, Agravo de Instmbmen. 7.351.434-8,
Relator Des Méario de Oliveira, Julgado em 02 derabto de 2009).

Ante o exposto, é possivel perceber que os trisw&in aceitando com frequéncia a
possibilidade de satisfazer um crédito atravésadnqgra da marca sem violar o principio da
menor onerosidade ao executado. E possivel verémndue ndo ha um posicionamento
concreto, ainda, no que diz respeito a etapa postarpenhora, isto €, como se dara a

satisfacdo do crédito propriamente dito.

3.6 Dos principios que regem a protecdo da marca

Segundo Moraes (2003, p. 8), a protecao que ddegts confere aos titulares define-se
pela aplicacdo de dois principios gerais: o dadeialidade e o da especialidade do registro.

Vejamos:

O da territorialidade estabelece que o0 uso ex@udiw marca somente é
protegido e, consequentemente reconhecido, estritiznalentro do territorio
do pais em que se requer a protecao.

O segundo significa que a protecdo do sinal e eitdide utilizagdo do
mesmo compreendem apenas os produtos ou servigos ala se refere.
Desse principio, concluimos que a novidade da mércelativa, sendo
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apenas necessario que ndo exista outro sinal ¢gdérsemelhante ou afim
anteriormente registrado para aquele produto (fa segistrado na classe
para a qual se requer o registro). A marca devepsgria, hdo dando
margem a confusdo com qualquer outra anteriormentpregada para
objetos analogos (Moraes, 2003, p. 8).

Diante da relatividade dos principios, surgem farpedprias de protecao, tais como a

marca de alto renome e a marca notoriamente cateygéifora visto anteriormente.

3.7 Consequéncias da penhora da marca para uma engsa

De acordo com Brito (2013, p. 4), é possivel ocartaléncia da empresa devedora por
causa da penhora de sua marca, tendo em vista pueser um componente do
estabelecimento empresarial, € fundamental a eodéde da sua atividade. Por
consequéncia, a penhora de sua marca ird levaiapaoidade econémica e a interrupcao de
suas atividades, uma vez que ficaria sem o apesaeitto do bem incorpéreo que identifica
seus produtos ou servigos.

Nesse sentido, Maria Isabel Montafiés (2016) entgude

A penhora das marcas traz ao devedor uma maculaaainsagem e
reputacdo, o chamado Good Will, que pode ocasipaastornos dificeis de
serem controlados’.

Para Martins (1973):

Patriménio de marca ou goodwill € o conjunto daneletos ndo materiais
ligados ao desenvolvimento de um negdcio, pontos wgalorizam a
reputacdo de uma empresa

Ainda, nesse sentido, o Ministro Relator Castror&1€2004) decidiu que:

(...) Quanto a possibilidade de proceder-se a pard@marcas comerciais, é
de se ter em mente que estas correspondem a heogp@reos), sobretudo
das empresas comerciais, fazendo parte de seunipaiv” ou "fundo de
comércio”, a exemplo dos créditos, patentes, segrel® fabrica, entre
outros.

Muito embora se admita que o gravame judicial pagsair sobre as
"marcas” da empresa, tendo em vista que estaocitapiente incluidas no
conceito de "estabelecimento comercial" e que mwssualor econémico
determinavel através de avaliacdo, ndo ha comtaafasarater excepcional
dessa penhora, que mereceu inclusive tratamengxiabplo legislador, a
teor do que dispGe o 1° do art. 11 da Lei 6.830/80:

(..)
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1° O Excepcionalmente, a penhora podera recairesebtabelecimento
comercial, industrial ou agricola, bem como em talgdes ou edificios em
construcao.

Ao exame do dispositivo, levando em conta aindpriseipios que regem o
processo de execucaqulgo que a penhora sobre os bens do
"estabelecimento comercial”, sejam os corpéreos ows incorpdreos - no
caso, as marcas -, € medida excepcional e que dege adotada apenas
na auséncia de todos os bens anteriormente arrolasloem razdo da
repercussdo que o gravame tera na continuidade destividades da
empresa.

Em que pese a finalidade da execucéo fiscal ss@isfacdo do crédito do
exequente, esta ndo pode ocorrer de qualquer nmoa®,sim da maneira
menos gravosa ao executado, tentando-se evitarfodies as formas
possiveis a ruina do devedor. Neste sentido, a degart. 620 do Cédigo de
Processo Civil, a qual se aplica subsidiariamemecaucao fiscal:

(-..)

No caso, o nome "VARIG", associado a todos 0s protlss e servigos que
a agravante fornece, somando-lhes prestigio e crédidade, inclusive
internacionalmente, constitui parte importante, sendo essencial, do seu
patriménio, sendo, pois, inegavel que a impossikiade de utilizi-lo
poderia inviabilizar definitivamente a continuidadedas suas operacdes.
Com efeito, a efetivacdo da penhora sobre as marcda empresa aérea,
as quais tém relacdo direta com a prestacdo dos seservicos, tem por
consequéncia légica a sua alienacdo forcada, o gpede acarretar a
paralisacdo das suas atividades, no caso de ndorpanecer na posse de
suas marcas comerciais.

Assim sendo, tendo em vista que a penhora de marc&s medida
excepcional (1° do art. 11 da LEF), porque pode lav a empresa
devedora a extincdo, € de se buscar todas as altetimas possiveis antes
de ser levada a efeito, a fim de que ndo seja a pria constricdo a causa
da paralisacédo da empresa.

E importante ressaltar que ndo se esta diante miiebe de empresa em
estado de faléncia, que ja teve as suas ativigaatetisadas, caso em que a
penhora da marca se admite porque ainda possuicattercial.

Ainda, considerando que a atividade desenvolvida peecutada é de
inegavel importancia para o pais, seja no transgl@r{passageiros ou cargas,
dentro e fora do territério nacional, cuja pargl#&a pode acarretar
incalculaveis prejuizos, inclusive para terceigsta € de ser preservada.
Neste contexto, merece acolhida a tese da agrapardeafastar a penhora
de suas marcas. (...)". (STJ - REsp: 712025 RS/Q08a@598-7, Relator:
Ministro CASTRO MEIRA, Data de Julgamento: 20/1@30 T2 -
SEGUNDA TURMA, Data de Publicacdo: <!-- DTPB: 200B¥<br> -->
DJ 07/11/2005 p. 226) (BRASIL, 2005).

Portanto, a autorizacdo da penhora ird dependeavddacdo minuciosa do caso
concreto, uma vez que as caracteristicas faticagwcdo econdmico financeira da empresa,
da mesma forma a importancia da marca para sudaates empresarial, podem dificultar a
sua aplicagcdo ou levar a faléncia, motivo pelo geak reverter-se de cautela, razoabilidade e
viabilidade (Brito, 2013, p.6).
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CONCLUSAO

ApoOs abalizada exposicdo de fundamentos, podersseaaiar uma analise acerca da
evolucdo do processo de execucao e quais as mgdacwaidas no Ordenamento Juridico.

Sendo assim, partiu-se do entendimento de que coerescente evolugdo da
sociedade, o Estado se consolidou, fazendo comogugireitos pudessem, ao menos em
parte, serem cumpridos e jurisdicionados.

Neste contexto, pode se notar que o préprio ordenamjuridico disponibiliza
medidas para que o Estado possa invadir a esfeaatdeomia do individuo e fazer cumprir
efetivamente a regra de direito, denominada sadedmrma juridica a qual pode ser civil ou
criminal e o conceito de execucéo forcada em diggibcessual destina-se especificamente a
realizar essaancao

Portanto, nota-se a grande evolucdo do ordenammdico brasileiro, sendo certo
que atualmente existem diversas formas de execeg@iop por exemplo: a execucdo dos
titulos executivos extrajudiciais e o cumpriment® sentenca, além dos procedimentos
especiais autbnomos de execugao, COmo por exem@®ECUCA0 por quantia certa contra
devedor insolvente, a execucgéo contra a fazendaa@a execucao fiscal.

Indo além, para que ocorra a execucdo, Sa0 nesssdois requisitos: o
inadimplemento do devedor e haja um titulo exeoytara ser executado.

Partindo de tais entendimentos tem-se ainda, daieafase de execugéo, a nomeagao
de bens a penhora e, realizada a penhora, os batidos tornam-se indisponiveis para o
devedor, o qual ndo pode aliena-los ou onera-lcazhente. A penhora nao retira do titular
a propriedade do bem, mas torna ineficaz o poddrisp@sicéo sobre ele.

Ao longo do estudo, foi possivel também definirue @ marca e como ela € o meio
eficaz para a constituicdo de uma clientela, remtasndo para o consumidor uma orientacao
para a compra de um bem, levando em conta faterpsodeniéncia ou notoérias condicdes de
boa qualidade e desempenho.

Neste aspecto, engloba-se a andlise da marca cuanto classificacdo, a sua fungao,
qual seja, de distinguir o produto ou servico nalaa € aplicada, quanto a sua natureza
juridica e, finalmente, os requisitos necessarara p seu registro (originalidade, novidade e

licitude).
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Ora, neste diapasao, no que tange a avaliacdo rda,r@anecessaria a observagéo de
diversos elementos, como financeiros, mercadol8geaontaveis, por ser uma operacao
dificil e que necessita da atuacao de profissicspgcializados.

Contudo, ainda que seja uma operacao dificil, néopéssivel a avaliacdo da marca
empresarial e, por ser um bem mével que integratabelecimento empresarial e de valor
economicamente mensuravel, ndo ha, portanto, iimeedo legal quanto a sua penhora.

Porém, tendo em vista que, apesar da finalidaderdoesso de execucdo ser a
satisfacao do crédito do exequente, é necessarailieo o principio da menor onerosidade ao
devedor. Assim, nota-se que a penhora da marcaesar@al trata-se de uma medida
extraordinaria e deferida na hipotese de inexiséie outros bens passiveis de penhora.

O ponto mais importante do presente estudo retesmdato de que, € possivel sim
uma marca empresarial ser penhorada em uma ageedecio, porém ha uma certa cautela
para realiza-la.

Assim, conclui-se que é possivel uma marca empaéssar objeto de penhora,
porém que esta constricdo deve ser realizada ens exsepcionais, para nao prejudicar a
atividade da empresa devedora, lembrando que aanm@amnpresarial devera sempre ser
avaliada por profissionais especializados, querd@vam conta a forga, a presencga e a posi¢ao

da marca no mercado.
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